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3. Resultat  

pr. 2. tertial  
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Driftsresultat konsern 

Driftsresultat i 2. tertial: 6,8 mill. 

• Opp 10 mill. fra i fjor  

 

Driftsresultat pr. 2. tertial: 8 mill. 

• Opp 10,4 mill. fra i fjor 

 

 12 mill. i restruktureringskostnader i fjor  
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Driftsresultat pr virksomhetsområde mot i fjor 

• Korrigert for 12 mill. i restruktureringskostnader i fjor 

• Driftsresultat konsern er 1,6 mill. under fjoråret 

akkumulert 
– Driftsresultat morselskap er 1,2 mill. under fjoråret, med 5,2 mill. lavere inntekter 

– Asker- og Bærumsavisen er 1,2 mill. over fjoråret, med 0,8 mill. i høyere inntekter  
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Kostnadsutvikling mot fjoråret så langt i år 

Driftskostnader 12,9 mill. under fjoråret i konsern 

• 0,9 mill. under korrigert for 12 mill. i restrukturering 

• 2,6 mill. under korrigert for ny virksomhet; Ekstrahjelp 

 

Driftskostnader 4,0 mill. (-4 %) under i morselskapet eks. restrukturering: 

• Økte salgs- og markedsføringskostnader i Tjenestetorget 1,1 mill. 

• Reduserte personalkostnader i mor på 5,3 mill. Økt innkjøp. 
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Driftsinntekter konsern - utvikling mot fjoråret 

-3,8 mill. (-5,3%) 

+0,6 mill. (+ 35 %) 

+1,9 mill. (+ 30 %) 

+26’ (+2 %) 

-1,2 mill. (-3,1 % ) 

121,6 mill. 119,2 mill. 

-2,5 mill. (-2 %) 
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• 1,2 mill. under fjoråret (-3,1 %) 

• Beregnet mva 1,35 mill.  

Opplagsinntekter 38,4 mill. pr august 
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Reklameinntekter mot fjoråret -3,8 mill. (-5,3 %)  

Asker- og Bærumsavisen 6,2 mill. +0,7 mill. (13,6 %) 

Morselskapet Budstikka 62,5 mill. -4,6 mill. (-6,9 %) 

+0,8 mill. (+14,4 %/+29,7 %) 

 

+0,8 mill. (+228 %/+202 %) 

 

+0,8 mill. (+9,5 %/-3,7 %) 

 

-7,0 mill. (-13,3 %/-8,9 %) 
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Solid økning i sum digitale inntekter konsern 

• Fra 15,4 mill. i fjor til 24,3 mill. i år (+ 58 %) 
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Andel digitale inntekter pr. 2. tertial 

• Andel digitale inntekter opp fra 12 % i fjor til 20 % 

Inntektsandeler hittil i år Inntektsandeler hittil i fjor

Reklameinntekt
er avis; 58,2; 49 

%Opplagsinntekt
er avis; 32,9; 28 

%

Digitale 
inntekter; 24,3; 

20 %

Leieinntekter; 
1,3; 1 %

Diverse 
inntekter; 
2,4; 2 %

Reklameinntekt
er avis;

33,2; 53 %Opplagsinntekt
er avis;

20,2; 32 %

Digitale 
inntekter;
7,6; 12 %

Leieinntekter; 
1,3; 1 %

Diverse 
inntekter; 
0,9; 2 %
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Finansresultat og resultat før skatt 

Finansresultat på 8,7 mill. pr. 2. tertial  

• Ned 5,1 mill. fra i fjor 

• Salg av eiendomsselskap ga 5,1 mill. i ekstraordinære 

finansinntekter i fjor 

 

Resultat før skatt på 16,7 mill. pr. 2. tertial 

• 5,3 mill. over fjoråret 
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Resultat etter skatt og utvidet resultat 

• Beregnet skattekostnad på 1,9 mill. (16 %) pr. 2. tertial 

– Brorpart av finansinntektene innenfor fritaksmodellen 

• Resultat etter skatt på 14 mill. Opp 2,3 mill. fra i fjor. 
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Balanse pr. 2. tertial 2013 

• Sum egenkapital 168,7 mill. pr. 2. tertial (+12,1 mill. mot i fjor) 

• Egenkapitalandel på 70 % 
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4. Utviklingsområder 
 

v/adm.dir. Terje Tandberg 
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Lesertall F&M 13/2 

• Publiseres i februar og september hvert år, halvårstallene 

offentliggjort i går 

 

• Snittall 12 måneder (juli 12-juli 13) 

 

 

 

PAPIRAVISER og NETT 

Forbruker & Media '13/2 
Dekning ('000) 

F&M12/2 F&M13/1 F&M13/2 

Budstikka-Asker og Bærums Budstikke 67 61 59 

Budstikka (budstikka.no) 30 31 30 

Budstikka mobil      7 
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Lesertall F&M 13/2, forts. 

 

 

 

 

 

• Uendret nettodekning fra F&M 13/1 på 79.000 daglige lesere av 

våre tre kanaler 

 

• Asker – og Bærumsavisen uendrede lesertall fra F&M 13/1 med 

52.000 lesere pr. utgave 

 

 

 

 

 

Forbruker & Media '13/2 

Netto Lesere i 1000 PAPIR NETT MOBIL PAPIR/NETT 
PAPIR/NETT/MO

BIL 

Budstikka-Asker og Bærums Budstikke 59 30 7 78 79 
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Utvikling datterselskaper 

1. Eiendomsutviklingsprosjekt Billingstadsletta 17 

AS 

 

2. Tjenestetorget AS 

 

3. Asker – og Bærumsavisen AS 

 

4. Ekstrahjelp AS 
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1. Eiendomsutviklingsprosjekt Billingstadsletta 

17 AS 

Konsept næring: 

• Bygge på 3 etasjer, hvorav  

         1 inntrukket toppetasje 

 

• Volumhandel i 1. og 2. etasje,  

        kontor i de 3 øverste etasjene 

 

• Eie 50 – 100 % i næringseiendommen 

 

Konsept bolig: 

• Bygge 32 leiligheter/boenheter for salg i  

         bakkant av tomten 
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Gjennomført 

• Konsekvensutredning gir antatt 

godkjennelse av detaljregulering 

sommer 2014. 

 

 

• Skisseprosjektet går nå inn i 

sluttfasen.  

• Markedsanalyse skal 

gjennomføres for å danne 

grunnlag for endelig konsept og 

arealplan 

• Legges frem for styret i oktober-

desember 

Pågående 
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• Plan for lokalisering av eksisterende leietagere 

inkl. Budstikka i byggeperioden og etter, 

styrebehandles desember 2013 

 

 

• Markedsanalyse og salgsprosess for boligdel i 

perioden september 2013 til desember 2014 

 

 

• Markedsanalyse og avtaleinngåelse næringsdel 

i perioden februar 2014 til desember 2014 

 

 

• Eierandel og finansiering av byggeprosjektet til 

beslutning desember 2014 
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• Videreforedle skisser og ferdigstilt 

kostnadsoverslag august 2014  

 

 

• Beslutning om byggestart februar 2015 

 

 

  

• Byggestart våren 2015 

 

 

• Innflytting sommer 2016 
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 Tjenestetorget AS 
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Tjenestetorget AS 

• Kjøpt resterende 33,3 % av aksjene 1.1.2013 

• Grunder sluttet, Anders Wetting overtok som 

daglig leder 1.1.2013 

• 29 % omsetningsvekst så langt i 2013 i et 

digitalt vekstmarked for leads 

• 16 % netto driftsmargin 

• Økte trappetrinnskostnader i 2013 etter at 

grunder        sluttet, ikke tilsvarende økte 

trappetrinnskostnader i 2014 
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 Asker- og Bærumsavisen AS 
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Asker – og Bærumsavisen AS 

1. Gratisaviser i stadig flere byer/områder 

 

2. Østlandet: 

• Oslo (flere), Drammen (2), Tønsberg, 

Sandefjord, Romerike, Oppegård, Moss, 

Fredrikstad, Sarpsborg, Hamar, Lillehammer, 

Gjøvik, Arendal, Kristiansand 
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Asker – og Bærumsavisen AS 

• 1. tertial driftsresultat -0,5 mill. 

• 2. tertial driftsresultat -0,2 mill. 

• 3. tertial driftsresultat >0 mill. 

 

• Driftsresultat pr. 2. tertial 2013 +1,1 mill. mot i fjor 

 

• Lesertall F&M 13/2 52.000 hver uke – uendret 

 

• Tilleggs leserdekning ca. 18.000 lesere i forhold til 
Budstikka og budstikka.no 
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Ekstrahjelp AS 
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Status etter ett år  

• Ekstrahjelp har lykkes med å engasjere 

ungdom 

 

• Nær 7.000 har registrert jobbsøker-

profiler så langt… 

 

… og antallet vokser hver dag! 
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Nær 7.000 registrerte jobbsøkerprofiler 

• Aldersfordeling 50/50 over og under 18 år 

• Dekker mange ulike typer jobber 
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Jobbtilbydere ikke latt seg begeistre like raskt 

• Men det registreres stadig flere nye jobber, og 

de første 100 % selvbetjente bestillingene er 

registret 

• Prognose på 60 nye jobber i september nådd  
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Solid trafikkvekst 

• Anslag på 10.000 unike brukere  

september (9.200 i august) 



  38 

5. Redaksjonell utvikling 
v/ans.red. Kjersti Sortland 
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SLIK SKAL  

BUDSTIKKA 

VOKSE 

Redaksjonen skal øke 

kvantitet  

og kvalitet - samtidig 



  40 

«Digitale vinnere = vanlige 

mennesker som ser rett i kamera, 

og forteller en sterk historie» (Lex 

Sortland) 
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Det må være MENNESKER i Budstikka! 
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Digitale vinnere: Vanlige mennesker som ser 

rett i kamera og forteller en sterk og ærlig 

historie 
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NY, VANVITTIG 

REKORD!!!!! 
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Fire av våre 55 000 + anbefalere, unge 

mennesker, for det meste: 
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      FØRSTESIDENE ER VIKTIGE   - spesielt for 

merkevarebyggingen 
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«MÅNEDENS SAK» 

i fagbladet Journalisten 

 

Skapte stor lokal debatt 
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Noen ganger 

handler det bare 

om å gidde… 
 

- Se, så bra det 

blir! 
   

Gjør 

leseren 

din 

glad, 

når du 

har 

sjanse

n! 
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Vi skal «bak krimmen» - 

konsekvent! 
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Alt er ikke 

rosenrødt.. 
Det er forferdelig mange 

slurvefeil i Budstikka 

 

Dette er IKKE detaljer 

Redaktørens 

første 

blemme 
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Vinneroppskrift for dagsavis: 

 
Hard news og observasjon som metode i god blanding. Og 

 

ALLTID LEVD, GJENKJENNBART HVERDAGSLIV OG MENNESKER 

I SAKENE! 
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6. Oppsummering 

 
v/Terje Tandberg 

 


